


Tifany Clemenceau
● Freelance depuis 4 ans
● Marketing de contenu
● Spécialisation Personal Branding LinkedIn
● Ghostwriting et coaching



SONDAGE TIME

● Quel est votre secteur ? 



Pourquoi optimiser son profil LinkedIn ?

● Soigner votre prise de contact 
● Amplifier le résultat de toutes vos autres actions : 

○ création de contenu, 
○ prospection via LinkedIn, 
○ prospection via d’autres canaux, 
○ SEO, 
○ autres réseaux sociaux…



SONDAGE TIME

● Faites-vous de la prospection via LinkedIn ? 



Les bonnes pratiques pour 
optimiser son profil LinkedIn



L’objectif de votre profil LinkedIn est de : 
● montrer à votre cible que vous êtes capable de 

résoudre son problème,
● lui donner confiance pour qu’elle vous contacte. 



SONDAGE TIME

● Votre profil LinkedIn est-il déjà optimisé ? 



La structure du 
profil LinkedIn



La tagline et la bannière

● Présenter clairement votre proposition de valeur : 
○ que proposez-vous ? / quel est le problème résolu par 

votre produit/service ?
○ à qui vous adressez-vous ?

● Mettre en avant le problème résolu avec le bénéfice
● Ajouter de la preuve sociale
● Mettre un lien vers l’action suivante : site web, calendly…



La tagline et la bannière

+ ajouter le lien vers le site web 



La tagline et la bannière



La tagline et la bannière

Tagline explicite. On comprend le problème 
résolu.
+ preuve sociale

Bannière qui met en avant le produit + 
preuve sociale avec logos des médias qui 
parlent de la marque

Axe d’amélioration : mettre un CTA plutôt que l’url du site web



Zone infos

● CE N’EST PAS VOTRE BIOGRAPHIE. 
● Elle n’est pas à propos de vous, mais à propos de votre 

prospect et son problème.





Zone infos

● Mettez en avant vos compétences principales.



Zone Services



Zone Sélections
● 3 liens max
● le 1ᵉʳ lien est le plus important



Cas pratique : avant / après



Le profil de Yaniss AVANT

Dites-moi dans le chat, d’après 
vous : que fait Yaniss ? Quel est 
son job ? Quel est son service / 
produit ?



Le profil de Yaniss APRÈS

● Le produit est expliqué dans 
la bannière 

● Le bénéfice est expliqué 
dans la tagline

● Preuve sociale avec les 
logos et le nombre de clients 
et les années d’expérience

● CTA engageant

Axe d’amélioration : ajuster le 
texte sur la bannière vers la droite 
et le rendre plus visible



AVANT

● En anglais alors qu’il 
s’adresse à une clientèle 
française.

● Tourné vers lui.
● Compétences mise en avant 

sans rapport avec son 
produit actuel.



APRÈS
Problème + cible

Agitation : 
On accentue 
le problème

Solution 

CTA

compétences en rapport avec son service  



Des questions ?



👋 Bienvenue aux 

nouveaux !

Tester LGM gratuitement 

pendant 1 mois (vs 15 jours)

Tester LGM Rejoindre le Playground

👋 Rejoignez la 

communauté !

Posez toutes vos questions 

Growth, Sales et Marketing 

👋 Tifany Clemenceau

Ghostwriting et formation 

LinkedIn pour dirigeants et 

leurs équipes

Contacter Tifany


