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MAKERZA!

INTEGRATEUR D'IA ET
D’AUTOMATISATIONS
D’ENTREPRISE
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Les objectifs

Augmenter vos ventes

Réduire les colts opérationnels

Stimuler la croissance



Des domaines
d’application illimités !

1 Prospection

2 Ventes
AUTOMATISATIONS
D’ENTREPRISE 3 Marketing
4 CSM

5 Administratif...




Un collectif de plus
de 40 experts

Les meilleurs talents Nocode, |.A.
et en automatisation réunies au
méme endroit, pour vous
accompagner dans vos projets les
plus fous.



~ LETS' GOOOO !
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Un CRM mal tenu = des
deals qui tombent a
'eau

. Les commerciaux passent trop de temps a
mettre a jour les statuts des leads.

. Un lead répond a un email ou interagit sur
LinkedIn ? Personne ne le sait en temps réel.

Résultat : des opportunités perdues et un
pipeline sous-exploité.



Mise a jour automatique
du CRM des qu’un lead
reagit

e M Pas de double saisie
o M La data est propre et similaire

e M Possibilité d’ajouter de 'enrichissement de données

Il A appeler
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:ngagement LinkedIn aprés
nscription : Créez du lien
mmedlatement

e Un prospect s’inscrit, mais il disparait dans la
nature

o  Quelqu’un télécharge un livre blanc ou s’inscrit
a un webinaire... et ensuite ? Rien.

es commerciaux perdent du temps a faire du
lel et les leads refroidissent.



Contact automatique et :)
intelligent sur LinkedIn e SO - B

27 DEC. 2024
? Antoine Make Magliulo @ (The Makerz) . 13:31
1\ A

Bonjour Boris, je viens de voir ton inscription sur Makerz.

Je voulais simplement te souhaiter la bienvenue !!

« ¥ Dés qu'un lead s’inscrit sur votre site, il recoit ) Borts fata
4. . :
une demande de connexion LinkedIn + un message Sanelrenions; .
_ Merci de m'avoir ecrit un message de bienvenue.
personnallse. Je ne m'y attendais pas du tout.
Makerz cest top.

e ¥ Possibilité d’envoyer un premier message basé J'aurai 2 questions sil vous plait :

sur sa problématique.

Et donc je peux prendre les blueprint et les mettre dans
make ?

e ¥ Taux de conversion boosté, sans effort
supplémentaire.
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Trop de leads avec des infos
imcomplétes ou obselétes @

dans le CRM
=l

Pas de numeéro de téléphone, pas d’email, pas -
de poste...

Les commerciaux doivent chercher
manuellement les infos manquantes.

Résultat : perte de temps énorme et des leads
sous-exploités.



Enrichissement

automatique des leads
avec |A & API

e M Scan des leads avec des données manquantes.

e M Enrichissement automatique via une API tierce.

e« ¥ Ajout automatique des nouvelles infos dans le
CRM.
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Qualification automatique
des prospects : Focalisez-
vous sur les bons leads

e < Trop de réponses, pas assez de priorisation

e < Les commerciaux perdent un temps fou a lire et
analyser chaque réponse.

e  On ne sait pas qui recontacter en priorité.
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EEE A Prénom 4 Type de p...

Luigi Sales

Scoring |A des réponses -
pour detecter les leads it @ _
chauds

Pas intéressé )€ ise Marketing

e ¥ Chaque réponse d'un lead est analysée
automatiquement.
Jean-Philippe
e ¥ Un score est attribué en fonction de l'intérét
détecté.

e ¥ Les leads chauds passent en priorité dans le
pipeline.




-

Conversion des leads avec
un Setter IA

. Beaucoup de leads, mais peu de rendez-vous
bookeés

o Les leads sont intéressés mais ne prennent pas
d’initiative.

o Les commerciaux veulent vendre a tout prix
sans s’intéresser a la personne.




Setter |A pour gerer les
follow-ups et booker les
rendez-vous

00000

e« ¥ Automatisation des relances personnalisées
(email + LinkedIn).

0 &
0@
0@
e ar
0@

e ¥ Suivi des réponses avec des scénarios qui
s'adaptent au comportement du lead.

o 0 0 0

o M Obijectif : prise de RDV sur autopilote.



Préinscription

gratuite




